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ZOSTAN NINJA MARKETINGU | SOCIAL MEDIA

PROGRAM KURSU
CZAS TRWANIA KURSU: 5 miesiecy / MIEJSCE KURSU: siedziba home.pl S.A.

CEL GLOWNY KURSU

Nabycie umiejetnosci zwigzanych z podstawami marketingu online (w tym social media) z wykorzystaniem
praktycznych ¢éwiczen i przyktadéw. Zdobycie wiedzy na poziomie podstawowym z zakresu: Facebook Ads,
Google Ads, SEO, Google Analytics. Uczestnik pozna mozliwosci promocji produktéw i ustug w Internecie:
kanaty reklamowe oraz dowie sie jak wyglada proces realizacji kampanii reklamowe;j.

CELE SZCZEGOLOWE KURSU

WIEDZA

+ zdobycie wiedzy na temat: Google Ads, Google Search Console, Facebook Ads, Google Analytics,
kanatéw reklamowych, pracy zespotowej oraz podstawowych pojec zwigzanych z SEO
oraz content marketingiem.

UMIEJETNOSCI

+ zdobycie umiejetnosci planowania oraz doboru odpowiednich kanatéw marketingowych do promocgji
ustug/produktéw w Internecie;

- organizacja pracy w zespole przy projektowaniu kampanii.

ZAKRES PORUSZANYCH TEMATOW

- umiejetnosci zwigzane z planowaniem, tworzeniem i analizg kampanii reklamowych w mediach
spotecznosciowych (Facebook, Instagram);

- tworzenie tresci oraz ich optymalizacja pod katem SEO w wyszukiwarce Google;

- tworzenie tresci wideo;

- analiza danych za pomoca Google Analytics;

- projektowanie kampanii w Google Ads;

- praca w zespole na przyktadzie wspotpracy z brand managerem (¢wiczenia);

- personal branding i influencerzy;

- kanaty reklamowe i ich obstuga: social media, Google Ads, SEM, Display - RTB;

- organizacja, produkgja i dystrybucja webinaréw oraz podcastéw;

- planowanie i tworzenie kampanii marketingowej od A do Z.
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HARMONOGRAM ZJAZDOW
Data Godzina Temat zjazdu Opis ogdlny zjazdu
30.10.2019 | 16:30- Promocja firmy w Internecie Jak dba¢ o marketing firmy w Internecie;
19:30 — potrzebna, czy zrobi sie sama? | metody budowania obecnosci
w Internecie
6.11.2019 16:30- Social media w firmie Dlaczego social media w zyciu firmy sa
19:30 wazne i dlaczego nie muszg obracac sie
wokot reklamy? Kim sg influencerzy,
czym jest personal branding, real time
marketing, bezpieczenstwo w social
media
13.11.2019 | 16:30- Moc wyszukiwarki — marketing Pozycjonowanie - widocznos$¢
19:30 organiczny strony/firmy w Internecie, podstawy SEO
27.11.2019 | 16:30- Google Analytics — dane, ktore Wprowadzenie do analizy i optymalizacji,
19:30 ufatwiaja sprzedaz mierzenie celéw
4.12.2019 16:30- Facebook Ads i Google Ads Rodzaje reklam na Facebooku i w Google
19:30 — czym sie roznig i jak wybrac
odpowiedni kanat reklamowy dla
biznesu?
11.12.2019 | 16:30- Wideo w marketingu, content Wzmacnianie wizerunku i autorytetu
19:30 marketing i storytelling marki przy pomocy atrakcyjnych
i przydatnych tresci; budowanie wiezi
klienta z markg za pomocg opowiesci;
komunikacja za pomocg wideo; jak
tworzy¢ skuteczny wideo content
marketing
8.01.2020 16:30- Praca zespotowa w marketingu Role w zespole marketingowym;
19:30 — kto jest kim i za co odpowiada? | poznanie funkcji brand managera
22.01.2020 | 16:30- Kanaty reklamowe i remarketing | Dobér kanatéw marketingu
19:30 — jak to dziata? reklamowego; czym jest remarketing
29.01.2020 | 16:30- Monitoring w Internecie — Jak i po co monitorowaé marke
19:30 sprzedaz bez sprzedazy w Internecie; jakich narzedzi uzy¢
5.02.2020 16:30- Podcasty i webinary Podcasty i webinary jako czes¢ strategii
19:30 — nowe i stare sposoby na marketingowej; jak i po co je tworzy¢
budowe wizerunku oraz organizowac?
4.03.2020 16:30- Wskazniki marketingowe i praca | Mierzenie efektywnosci dziatan
19:30 z agencjg marketingowych; zasady i dobre praktyki
podczas wspotpracy z agencja reklamowg
11.03.2020 | 16:30- Egzamin Przygotowanie strategii marketingowej
19:30 dla produktu
18.03.2020 | 16:30- Ocenianie prac, brainstorming, Podsumowanie
19:30 feedback

ZALICZENIE CALEGO KURSU

Przygotowanie w grupie (zespole marketingowym stworzonym z uczestnikéw kursu) kampanii
marketingowej dla produktu (dowolnie wybranego, np. aplikacji lub produktu fizycznego) przy
wykorzystaniu pozyskanej podczas kursu wiedzy. Uczestnicy wybierajg sposrod siebie brand managera,
ktory rozdziela prace i stanowiska, po czym wspdlnie przygotowujg kampanie marketingowa

w podziale na kanaty reklamowe oraz ze wskazaniem narzedzi, jakie wykorzystajg do stworzenia

i zmierzenia efektéw swoich prac.
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PROGRAM SZKOLEN
Z ZAKRESU KOMPETENCJI MIEKKICH

CEL GLOWNY

Podczas szkolen w ramach $ciezek merytorycznych (programowanie, testowanie lub marketing)
zdobedziecie wiedze merytoryczna. Jednak to nie wszystko, co jest potrzebne, by pracowad
efektywnie, miec fun z tego, co sie robi i widzie¢ sens swojej pracy. Sekret bardzo czesto tkwi w tym,
jak komunikujemy sie z innymi, czy rozbudzamy w sobie ciekawos¢ i kreatywnosé i czy lubimy innych
ludzi.

Ta czes¢ kursu - dedykowana wszystkim uczestnikom, niezaleznie od tego jaka wybierzecie
specjalizacje - wyposazy Was w kompetencje miekkie, ktore sg niezbedne w pracy zespotowe;j.
Pozwolg one lepiej wykonywad zadania merytoryczne i sprawig, ze bedziecie bardziej efektywni.

By¢ moze zainspirujg Was do czegos :-)

CELE SZCZEGOLOWE KURSU

WIEDZA JAKA ZDOBEDZIECIE

+ na czym polegajg zwinne metodologie zarzadzania projektem;
+ czym sg narzedzia wspierajgce kreatywnosé;

- co to jest postawa: ja ok Ty ok;

- dlaczego feedback jest wazny;

+ na czym polega teoria kolorow;

- jakie postawy i umiejetnosci sa kompetencjami przysztosci.

UMIEJETNOSCI JAKIE PRZETRENUJECIE

+ wspotpraca w zespotach pracujacych w metodologiach zwinnych;

- efektywne dawanie i przyjmowanie informacji zwrotnej;

« rozpoznawanie typow osobowosci i dobieranie do nich odpowiednich form komunikacji;
- praktycznego uzywania metod i technik pobudzajgcych kreatywnos¢.

ZAKRES PORUSZANYCH TEMATOW
- metodologia zarzadzania projektami;
+ komunikacja;

. feedback;

+ czym jest kreatywnosc.

[ ci—
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HARMONOGRAM ZJAZDOW
Data Godzina | Temat zajeé Opis
25.10.2019 | 15:30 homeStarter — po co? Dlaczego ten projekt jest dla nas wazny; co
chcemy Wam da¢
16:30 homeStarter — czyli co? Przedstawienie i omdwienie celu, zakresu i zasad
programu; przedstawienie treneréw
17:00 Poznajmy sie! Podczas praktycznego zadania lepiej sie poznamy
18:30 Wspdlna kolacja
26.10.2019 | 9:00 Magia wspotpracy Na czym polega praca programisty,
marketingowca, testera; o zaleznosciach miedzy
nimi
10:00 Lego Development Game Zwinne zarzadzanie projektami w praktyce
12:00 Lunch
13:00 - Pracodawca marzeni? Czego szukajg pracodawcy u swoich
16:00 pracownikéw; jakie postawy i zachowania sg
cenione oraz jak je rozwijac
15.11.2019 | 15:30— | WSszyscy jestesmy kolorowi | Co to jest teoria koloréw, dlaczego pomaga
18:30 w komunikacji; instrukcja obstugi poszczegdlnych
koloréw
13.12.2019 | 15:30— Magia komunikacji Co decyduje o tym, ze dobrze sie komunikujemy;
18:30 sprawdzone recepty na dobra komunikacje
10.01.2020 | 15:30— | Feedback jest fajny Dlaczego feedback jest wazny? Jak dawacé
18:30 feedback? Jak go przyjmowac?
07.02.2020 | 15:30— | Kreatywnos$¢ — czy trzeba Czym jest kreatywnos$¢? Metody i techniki
18:30 sie z nig urodzi¢? pobudzajgce kreatywnos¢
06.03.2020 | 15:30— | Inspirujgce spotkanie CEO - jak to sie stato, ze jestem prezesem? Jakie
19:30 decyzje, doswiadczenia i dziatania zaprowadzity
mnie do tego miejsca?
Head of startup — jak to sie stato, ze jestem
szefem firmy; jakie decyzje, doswiadczenia
i dziatania zaprowadzity mnie do tego miejsca?
Marzec Job shadowing Kazdy z uczestnikéw programu bedzie mogt
2020 przepracowac jeden dzien w home.pl
10.04.2020 | 15:30 Uroczyste zakonczenie
programu
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ZGLOSZENIE <~

Aby zgtosic¢ sie do homeStartera,
wypetnij ankiete, ktérg znajdziesz na stronie:

blog.home.pl/homestarter/

Czekamy na Twoje zgtoszenie do 30.09.2019!

Aplikuj



https://blog.home.pl/homestarter/
https://blog.home.pl/homestarter/

